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هچكید  

صادرات یکی از مهم ترین گام های اولیه سازمان برای توسعه و سرمایه گذرای جهت 

ا ب ینقش منابع ناملموس بر عملکرد صادرات یبررسهدف  ورود به بازار های جهانی می باشد. 

 پژوهش طراحی و اجرا گردید.ی  ورزش  یهاجذب فرصت بازار  شرکت یها تیقابل یانجینقش م

باشد و از طرفی دیگر؛ با توجه به اینکه در حیطه تحقیقات کاربردی می حاضر از نظر هدف در

های میدانی نظیر پرسشنامه استفاده ای و نیز روشهای مطالعه کتابخانهاین پژوهش از روش

پژوهش حاضر بر اساس ماهیت و روش، یک پژوهش توصیفی بوده و به لحاظ رویکرد  شود.می

کلیه مدیران عامل و اعضای هیات مدیره، مدیران  هش شاملپژو آماری نیز کمیّ است. جامعه

تولید، مدیران بازاریابی و فروش و نمایندگی های ممتاز فروش شرکت های تولیدی محصولات 

نفر می باشد.  مطابق با فرمول حجم نمونه در شرایط معین، در این  045ورزشی کشور به تعداد 

نامه جهت سنجش متغییر منابع ناملموس از پرسش نمونه بود.  225صورت تعداد نمونه برابر 

Monteiro et al.,( 2019)نامه  ، جهت سنجش متغییر عملکرد صادراتی از پرسشLi et al (2009) 

نامه استفاده نیز از پرسش Yan et al. (2013)و در نهایت برای سنجش قابلیت جذب فرصت بازار 

استنباطی و استفاده از  آمار و توصیفی آمار مرحلهتحقیق پیش رو داده ها در دو  درشده است. 

نتایج تحقیق  بررسی می شوند. PLSو   SPSSو به کمک نرم افزارهای  آزمون معادلات ساختاری

تاثیری به میزان  یورزش  یشرکت ها یمنابع ناملموس بر عملکرد صادراتمشخص گردید که 

می باشد و همچنین سطح معناداری که  96/1دارد که با توجه به میزان تی که بالاتر از  262/5

  ایه شرکت یمنابع ناملموس بر عملکرد صادراتمی باشد؛ مشخص گردید که  50/5پایین تر از  

  دارد. یمعنادار ریتاث یورزش
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 مقدمه -0-0
برای توسعه و سرمایه گذاری جهت صادرات یکی از مهم ترین گام های اولیه سازمان ها 

هاست. عملکرد صادراتی المللی آن ورود به بازارهای جهانی و گسترش فعالیت های بین 

دهد که ساختار صادرات از محصولات متکی به منابع طبیعی به  کشورهای مختلف نشان می

و  ه های نوینمحصولات متکی به فناوری متوسط و بالا تغییر جهت داده است. تجاری سازی اید

ورود موفق به بازار، علاوه برتولید ارزش های اقتصادی قابل توجه برای سازمان ها و شرکت های 

تحقیقاتی و پژوهشی، منجر به رشد فنی، اقتصادی و افزایش رفاه جامعه نیز می شود. متاسفانه 

و تحقیقات شرکت های داخلی در سال های اخیر عملکرد مناسبی در زمینه صادرات نداشته اند

صادرات این شرکت ها موثراست  بی شماری هم در زمینه صادرات و عواملی که بر روی عملکرد

انجام گرفته است ولی به علت تعدد این اقدامات و یافته های تکه تکه آن ها نیاز به یک نگاه تازه 

یق در تحقبر عملکرد صادرات ضروری به نظر می رسد. به طور کلی در این فصل به ساختار کلی 

قالب کلیات پژوهش پرداخته می شود.در ابتدا به بیان مساله و اهمیت ضرورت پژوهش پرداخته 

شده و سپس اهداف، سوالات و فرضیه ها ارائه شده است. درادامه به تعاریف مفهومی و عملیاتی 

 متغیر ها و سپس به قلمرو مکانی و زمانی پژوهش پرداخته شده است.

 بیان مسئله -0-9

 وانت حد در باید ها شرکت و است شدید المللی بین بازارهای مختلف به ویژه در ابترق

شدن،  یجهان شیافزا جهیدر نت(. Monteiro et al., 2019) کنند رقابت ناپایدار محیط این در خود

 یتجار یفرصت ها دیروبرو هستند و با یالملل نیب یخود با رقبا یداخل یشرکت ها در بازارها

 یبازارها یمناسب برا یها یاستراتژ نییتع تیخارج از کشور را کشف و توسعه دهند، که اهم

دهد. و بازار دائماً  یم شانروبرو هستند ن دیجد یکه با چالش ها ییسازمان ها یرا برا یصادرات

تحمل  ردارتیپا یا وهیرا به ش یتواند رقابت جهان یم نیدارد و بنابرا یشتریب یآماده است، آمادگ

 همواره نشان داده است منابع بر مبتنی دیدگاه (.Rojas et al., 2013؛ Jaén & Linan, 2013) کند

 طالعاتم. کنند کسب رقابتی مزیت تا سازد می قادر را ها شرکت استراتژیک منابع مالکیت که

 همترم ژیکاسترات نظر از که، است داده تغییر نامشهود منابع به ملموس منابع از را تمرکز اخیر

؛ Rua et al., 2018؛  Monteiro et al., 2017است ) مهمتر کار و کسب موفقیت و عملکرد برای و

Rua & Franc, 2016.) و است مبهم رقابتی مزیت این منابع تأمین چگونگی درک، حال این با 

است  شده گذاری برچسب "مفقوده حلقه" عنوان به استراتژیک مدیریت ادبیات در این

(Chatzoglou et al., 2018در .) قطری از که است شده متمرکز فرآیندهایی بر تحقیقات، نتیجه 

 شامل هافرایند این. شوند استفاده رقبا از بهتر عملکرد برای ها شرکت توسط توانند می منابع آن
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 در 1پویا های قابلیت دیدگاه، رو این (. ازWu, 2010) شودمی هاشرکت هایشایستگی و هاقابلیت

 حیطی م تغییرات با ها شرکت سازگاری برای نیاز درک منظور به عمدتاً ، استراتژیک مدیریت زمینه

دارد، گی ع بستنه تنها به مناب و سازمان شرکت پیشرفت. است آمده بوجود واقعیت این دلیل به و

که در آن  ییبالقوه صنعت و بازارها طیبا شرا یسازگار یبرا این شرکت و سازمان ییبلکه به توانا

 Bowman and Ambrosini (2003). (Chatzoglou et al., 2018) دارد یکنند بستگ یم تیفعال

از  زین ییایپو یها تیقابل دیکه ممکن است شرکت ها منابع داشته باشند، اما با ندیگو ینها مآ

متفاوت  ایپو یتهایرود. قابل یم نیصورت ارزش سهامداران از ب نیا ریخود نشان دهند، در غ

 یطهایحشرکتها در م یرقابت تیکسب مز یدرک چگونگ یاز منابع برا یمهم انی، بلکه جرستندین

، درک یالملل نیمداوم تجارت و رقابت ب شیبا افزا (.Lin & Wu, 2014) بالا هستند یتقاضا با

 است و به افتهی یا ژهیو تی، عمدتا در صادرات، اهمیالملل نیکننده عملکرد ب نییعوامل تع

حال،  نی(. با اSousa et al., 2008) کمک کرده است نهیزم نیدر ا یتوسعه مطالعات متعدد

 نیزتریو بحث برانگ نیاز کمتر یکیهنوز  نیدر مورد عملکرد صادرات، ا یادیز قاتیتحق رغمیعل

موضوع  نی، ارتباط اMonteiro et al., (2019)است. به گفته  یالملل نیب یابیبازار یها نهیزم

ت. با اس یصادرات یابهتر در بازاره جیمنجر به نتا ندیشرکت ها به درک فرآ ازین لیعمدتا به دل

عات مطال جیعملکرد صادرات، ادغام نتا حیتوض یبرا کپارچهی یچارچوب نظر کیحال، فقدان  نیا

نشان  Sousa et al (2008)، نیکند. علاوه بر ا یمجموعه دانش منسجم دشوار م کیمختلف را در 

 هیتجز یبرا یمناسب نشیواسطه تمرکز کنند تا ب یرهایبر متغ دیبا ندهیدهد که مطالعات آ یم

منابع  ریأث، تقتیبر عملکرد صادرات ارائه شود. در حق یو کل میمستق ری، غمیاثرات مستق لیو تحل

 ندپیو مورد در بیشتری مطالعات به نیاز امابر عملکرد صادرات مورد مطالعه قرار گرفته است، 

 . دارد وجود صادرات عملکرد و ناملموس قابلیتهای و منابع پیچیده

 ضرورت پژوهشاهمیت و  -0-3
خرید درآمدهای نفتی و مهمتر از  در کشور ایران، افزایش جمعیت کشور، کاهش قدرت

این  به ان کشور رانفت، مدتهاست که سیاست گذاران و برنامه ریز همه پایان پذیر بودن منابع

رهایی از اقتصاد تک محصولی نفت، ضرورتی  باور رسانده است که توسعه صادرات غیرنفتی و

ه عمدتاً از طریق استراتژی توسع ناپذیر است. این واقعیت که کشورهای تازه صنعتی شده اجتناب

ی خود شده اقتصاد بازارهای جهانی، موفق به حفظ و تقویت رشد مداوم  ی صادرات و نفوذ در

صنایع،  به گزارش معاونت بررسی های اقتصادی اتاق بازرگانی،(. 1297)فیض و شعبانی، .اند

حدود  1985صنعتی ایران و ترکیه در سال  معادن و کشاورزی تهران شکاف بین رقم صادرات

رشد معنادار صادرات  دلار به نفع کشور ترکیه بود که به مرور زمان به دلیل عدم میلیون 282

                                                           
1. DCV 



 0 پژوهش اتیکل :فصل اول
 

 
 

افته، به ی قابل توجه صادرات صنعتی ترکیه، شکاف مزبور افزایش صنعتی در ایران در مقابل رشد

میلیارد دلار شده است. همچنین در سال  95نزدیک به  2510نحوی که این شکاف در سال 

برابر  15برابر، هند  7/ 4برابر، مالزی  6برابر، ترکیه  2/ 8صنعتی کشور برزیل،  ، صادرات2510

  ایران بوده است. برابر صادرات صنعتی 17زیک و مک

 ندیآفر عیو صادرات برای تسر ینیکارآفر د،یبه واسطه خلق و توسعه کسب و کارهای جد

خلق و انتقال دانش  قیبه رشد اقتصادی از طر ینیرشد اقتصادی کشورها مهم هستند. کارآفر

به نوبه خود بطور  زیرات نشود. صاد یسازمان م رییرقابت پذ شیکند و باعث افزا یکمک م

گذارد و باعث توسعه و رشد صنعت،  یم ریتاث یالملل نیب ییو شکوفا رزنرخ ا تیمثبت بر کم

با وجود فعالیت های گسترده  (.Hessels and Van Astel, 2011شود ) یبهره وری و اشتغال م

شرکت های کوچک و متوسط در صنعت ورزش کشور، این شرکت ها همانند سایر صنایع، به 

مشکلاتی مواجه هستند.  دلیل وجود تحریم های اقتصادی و مشکلات صادراتی، با محدودیت ها و

به این امر وا داشته  فعالیت این سازمان ها را با مشکلاتی مواجه کرده است و مدیران را این موانع

که به بررسی عواملی بپردازند که بتوان با تکیه بر آن عملکرد خود را بهبود ببخشند. با وجود 

تحقیقات صورت گرفته در این زمینه، به نظر می رسد همچنان ادبیات تحقیق در این حوزه 

ق می تواند به پاسخگوی نیازهای این سازمان ها نبوده است. در همین راستا نتایج این تحقی

گستردگی ادبیات تحقیق کمک کرده، و به مدیران کمک کند تا با تکیه بر این نتایج عملکردی 

 می هتدر نظر گرف تعنوان یک ضرور به نوآوری برای شرکت ها ز آنجا کها مثبت داشته باشند.

ری و وقابلیت نوآ ها نسبت به شناسایی عوامل کلیدی شکل دهنده سازمان زم استلا ذاشود، ل

بنابراین با توجه به ضرورت و اهمیت توسعه فعالیت های صادراتی،  عملکرد نوآورانه اقدام نمایند.

شرکت ها برای بقا و موفقیت در این فعالیت ها نیازمند شناسایی عوامل اثرگذار و محدودیت های 

برآن انجام  صادرات و عوامل موثر موجود در آن هستند. تاکنون تحقیقات زیادی درباره عملکرد

شده است ولی به دلیل پراکندگی اطلاعات بدست آمده و از طرف دیگر اهمیت این موضوع نیاز 

به تحقیقات بیشتری در این حوزه می باشد. در نتیجه ضروری است که به منظور بهبود فعالیت 

این  یهای صادراتی آن ها بررسی کاملی صورت گیرد. لذا امید است تحقیق حاظر بتواند راه گشا

 شرکت ها در فعالیت های صادراتی و بهبود عملکرد صادراتی آن ها باشد.

 های پژوهشگزاره -0-0

 اهداف پژوهش -0-0-0
 هدف اصلی:

ب جذ یها تیقابل یانجیبا نقش م ینقش منابع ناملموس بر عملکرد صادرات یبررس

 ی ورزش  یهافرصت بازار  شرکت
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و همچنین تقویت نوآوری و ایجاد ریسک معقول می تواند نقش مهمی در فعالیت های بین المللی 

اطلاعات و شواهدی در خصوص محیط بین منابع ناملموس ه عبارتی شرکت ها داشته باشد. ب

المللی ایجاد می کند و می تواند فرصت ها و تهدیدهای موجود را مشخص نماید که این مساله 

می تواند در عرصه منابع ناملموس نقش مهمی در جهت بهبود عملکرد صادرتی شرکت ها دارد. 

عملکرد مطلوب تری برخوردار باشند. از طرفی نوآوری و رقابت با رقبا؛ شرکت ها از نوآوری و 

بهبود عملکرد در مقابل رقبا؛ می تواند ظرفیت های مطلوب تری در جهت بهبود عملکرد صادراتی 

ایجاد کند. این مساله نشان می دهد که عملکرد صادراتی به واسطه ظرفیت های ایجاد شده از 

 یها تیقابلهمچنین  سیر رشد و توسعه قرار گیرد.سوی جهت گیری کارآفرینانه می تواند در م

می تواند باعث ایجاد خلق دانش گردد و زمینه جهت بهبود یادگیری در جذب فرصت بازار  

می تواند ضمن بهبود شناخت جذب فرصت بازار   یها تیقابلشرکت ها را فراهم نماید. از طرفی 

جهت تطابق خود با تغییرات محیطی محیط؛ باعث گردد تا شرکت ها از ظرفیت بیشتری در 

شکل گرفته شده برخوردار باشند. این مساله نشان می دهد که قابلیت های پویا نقش مهم و 

تعیین کننده ای در جهت مدیریت منابع، شناخت و بهره گیری از فرصت های محیطی و همچنین 

اشد که این مساله می بهبود یادگیری و توان و مهارت شرکت ها در عرصه های رقابتی داشته ب

تواند بستر مطلوبی در جهت ارتقا عملکرد صادراتی شرکت ها داشته باشد. به عبارتی ظرفیت 

های ایجاد شده به واسطه قابلیت های پویا سبب گردیده است تا این متغیر نقش تعیین کننده 

 ای در جهت بهبود عملکرد صادرات داشته باشد.

 های تحقیقمحدودیت -5-5
 کان مقایسه شرکت های دولتی و خصوصی در خصوص متغیرهای عدم ام

 پژوهش

  عدم امکان سنجش عینی و دقیق عملکرد صادراتی شرکت های نوآور در عرصه

 های بازار

 عدم امکان نیازسنجی بهبود گرایش کارآفرینانه در شرکت های ورزشی 

 پیشنهادات کاربردی -5-6
شرکت های ورزشی با ایجاد ا با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد ت -

سیستم های آموزشی و  یادگیری در این شرکت ها و به روزرسانی سرفصل 

بر اساس منابع  یعملکرد صادراتهای آموزشی خود، شرایط جهت بهبود 

 ناملموس را فراهم نمود. 
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با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد تا شرکت های ورزشی با بهبود  -

صادراتی و ایجاد نظام پیشنهادات و انتقادات؛  بازار در موجود با مشتریان روابط

 را فراهم نمود. یعملکرد صادراتشرایط جهت بهبود 

با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد تا با بهبود تکنولوژی شرکت های  -

کوچک و متوسط، شرایط جهت بهبود پاسخگویی به تغییرات محیطی را فراهم 

 نمود.

نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد تا با ایجاد بانک های اطلاعاتی و با توجه به  -

دردسترس قرار دادن زمینه جهت مشخص نمودن منابع ناملموس شرکت های 

ورزشی را فراهم تا بدین وسیله زمینه جهت تبدیل منابع به ظرفیت های 

 صادراتی را فراهم نمود. 

کت های ورزشی با برگزاری . با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد تا شر -

 بحث جدید محصول توسعه و بازار روند عواقب در خصوص ای دوره جلسات

زمینه جهت  بازار فرصت جذب های نمود تا ضمن مشخص نمودن قابلیت

 صادراتی را فراهم نمود.  عملکرد بهبود

با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می گردد تا شناخت نیازهای جوامع بین  -

ایجاد نوآوری در مسیر پاسخ به این نیازها؛ ضمن بهبود جهت گیری  المللی و

 کارآفرینانه؛ زمینه جهت بهبود عملکرد صادراتی را فراهم نمود.

 پیشنهادات جهت تحقیقات آینده -5-7
 بررسی وضعیت عملکرد صادراتی شرکت های ورزشی کشور 

  عرصه های بازاربررسی عوامل موثر بر عملکرد صادراتی شرکت های نوآور در 

 نیازسنجی بهبود گرایش کارآفرینانه در شرکت های ورزشی 

  شرکت های ورزشی  جذب فرصت بازار یها تیقابلمقایسه 
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سازی معادلات ساختاری، انتشارات (. مدل1931ابارشی، احمد؛ و حسینی، سید یعقوب. )

 جامعه شناسان، چاپ اول.

(. نقش بازارگرایی داخلی 1931خلاصی، امیر. سید امیری، نادر؛ و هندیجانی فرد، مرتضی. )ا

یقات تحقهای ارائه دهنده خدمات اینترنت در تهران، در توسعه گرایش کارآفرینانه: شرکت

 .31-111، 82بازاریابی نوین، 

(. بررسی رابطه میان تفکر سیستمی، مدیریت دانش و نوآوری بازاریابی 1931آراد، مرتضی. )

های کشاورزی غرب استان مازندران، پنجمین بر مزیت رقابتی پایدار مورد مطالعه: بانک

وسسه آفرینی، شیراز، مالمللی اقتصاد، مدیریت، حسابداری با رویکرد ارزش کنفرانس بین

 آموزشی مدیران خبره نارون.

های بازاریابی بر عملکرد صادراتی (. بررسی تاثیر قابلیت1932بهزادنیا، پویا.، صنوبر، ناصر. )

های کارآفرین صادرکننده محصولات کشاورزی، مجله راهبرد کارآفرینی، سال در شرکت

 .11-1، 11ششم، شماره 

 های(. تأثیر منابع انسانی بر عملکرد صادرات شرکت1932ازنین. )بهشتی، آرزو؛ و تیموری، ن

 .141-128، 55های جدید در مدیریت و حسابداری، صنعتی، پژوهش

(. بررسی تأثیر 1931پورازبری، ابراهیم. اکبری، مصطفی. هوشمند، محسن؛ و چایجانی، میلاد. )

طالعه: ری پویایی بازار )مورد مبازارگرایی صادراتی و دانش صادراتی بر صادراتی با تعدیلگ

 .1-81، 11صنعت خودروسازی(، راهبردهای بازرگانی، 

(. مطالعه تأثیر گرایشت مدیریت دانش، بازار و کارآفرینی بر 1931پورکریم عربی، مجتبی. )

مزیت رقابت پایدار با توجه به نقش میانجی تولید پاک )مورد مطالعه: شرکت لبنی پگاه 

پایان نامه کارشناسی ارشد مدیریت صنعتی گرایش مدیریت کیفیت و استان مازندران(، 

 بهره وری، موسسه آموزش عالی علامه امینی.

(. تأثیر منابع نامشهود سازمان و استراتژیهای رقابتی بر عملکرد صادرات 1935تهمک، علیرضا. )

سلامی واحد )مورد مطالعه خودروسازی سایپا(، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد ا

 نراق.
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تبیین و ارزیابی مدل رابطه دارایی های ناملموس و عملکرد تجاری (. 1931جعفرپور، محمود. )

 .59-81، 1، شماره 4های مدیریت بازرگانی، دوره ، مجله کاوشسازمان های بازرگانی

(. مقدمه ای بر روش تحقیق در علوم انسانی، انتشارات سمت، 1925حافظ نیا، محمدرضا. )

 چاپ بیست و دوم.

(. بررسی رابطه گرایش کارآفرینانه، بازارگرایی و گرایش به 1931حبیب لی، عبدالحی. )

ایان نامه تر، پمدیریت دانش و مزیت رقابتی پایدار باتوجه به نقش میانجی محصولات پاک

 کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی گرایش بازاریابی، موسسه آموزش عالی شرق گلستان.

 (. روش تحقیق با رویکرد پایان نامه نویسی، انتشارات بازتاب.1928، غلامرضا. )خاکی

های پویا بر صادرات (. تأثیر مدیریت استعدادها و دیدگاه1931خورانی، محمدعلی. )

های کوچک و متوسط استان های کوچک و متوسط )مطالعه موردی: شرکتشرکت

 وزش عالی کار.قزوین(، پایان نامه کارشناسی ارشد موسسه آم

د نوآوری روی عملکر های بازاریابی و قابلیت(. تأثیر قابلیت1931دانشمند وجدانی، صدیقه. )

گری تجربه صادرات، پایان نامه کارشناسی بنیان با نقش تعدیلهای دانشصادرات شرکت

 ارشد موسسه آموزش عالی ارشاد دماوند.

سازی معادلات . روش تحقیق کمی با کاربرد مدل(1934رامین مهر، حمید؛ و پارستاد، پروانه. )

 ساختاری )نرم افزار لیزرل(، انتشارات ترمه. چاپ دوم.

(. بررسی نقش منابع نامشهود برعملکرد صادراتی با میانجیگری 1931رضوانی، علی. )

گذاری تأمین های سیمان شرکت سرمایههای رقابتی )مورد مطالعه: شرکتاستراتژی

 ، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد اسلامی واحد شاهرود.اجتماعی )شستا(

دن ش(. تأثیر ابعاد آمیخته بازاریابی و جهانی1932زکاوتی کادیجانس، سمیه؛ و تیموری، سمیه. )

های صادراتی فعال در صنایع غذایی استان بر عملکرد صادرات )مورد مطالعه: شرکت

 .891-811، 51حسابداری،  های جدید در مدیریت وتهران(، پژوهش
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های تحقیق در علوم رفتاری، (. روش1931سرمد زهره. بازرگان، عباس؛ و حجازی، الهه. )

 انتشارات آگه.

های تحقیق در مدیریت، ترجمه محمد صاوبی و محمود (. روش1921سکاران، اوباما. )

 شیرازی، انتشارات موسسه عالی آموزش و پژوهش مدیریت و برنامه ریزی.

ناملموس  یها ییدارا ریمطالعه تاث(. 1931. )محمود ان،یو نعمت یفرزاد و مسرور، غلامعل ،ییقاش

انتقال گاز  ی: شرکت مل یبر عملکرد صادرات )مطالعه مورد یرقابت یها یو استراتژ

 .زیتبر و کسب و کار، تیریمد یالملل نیکنفرانس ب نیدوم (،رانیا

تعیین شاخص های تعیین کننده منابع ملموس و (. 1934. )صالحی، نادر و سلیمی، مریم

دومین همایش ملی علوم مدیریت و برنامه  ناملموس و تاثیر آنها بر عملکرد صادراتی،

 .تهران آموزش و استاندارد سازی ایران، ریزی،

 (. بررسی تعیین تأثیر منابع نامشهود سازمان و استراتژی های رقابتی بر1931صحرایی، زهرا. )

های کوچک و متوسط، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد عملکرد صادرات شرکت

 اسلامی واحد نراق.

ی بین بازارگرایی صادرات و صادراتی با نقش (. بررسی رابطه1935صحنه، عبدالوهاب. )

صادراتی فعال استان گلستان(، -ی موردی واحدهای تولیدیمیانجی مزیت رقابتی )مطالعه

نامه کارشناسی ارشد موسسه آموزش عالی حکیم جرجانی، دانشکده علوم انسانی و پایان 

 مدیریت.

(. ارزیابی تأثیر کارآفرینی استراتژیک بر عملکرد شرکت، پایان نامه 1938ظریفیان، محمدرضا. )

کارشناسی ارشد مدیریت کارآفرینی گرایش کسب و کار، دانشکده مدیریت و حسابداری 

 طباطبائی.دانشگاه علامه 

(. بررسی تأثیر سرمایه فکری بر کارآفرینی استراتژیک )مورد مطالعه: 1931عزیزی نژاد، بیتا. )

 .افزار(، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه خوارزمیهای تولیدکننده نرمشرکت
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. رتبه بندی عوامل تأثیرگذار بر شدت صادرات 1931فراهانی، طیبه؛ حسن زاده، سعید. 

المللی توانمندسازی جامعه در حوزه ی کوچک و متوسط تهران، دومین کنگره بینهابنگاه

ای همدیریت، اقتصاد، کارآفرینی و مهندسی فرهنگی، تهران، مرکز توانمندسازی مهارت

 .فرهنگی و اجتماعی جامعه

(. بررسی نقش دیدگاه منبع محوری به منابع انسانی 1931فیاض، فرشته. علیپور، محمدصادق. )

 .181-191(، 9)81های مدیریت در ایران، ر توسعه صادراتی، پژوهشب

(. تأثیر جهت گیری کارآفرینی و بازار، مدیریت دانش در تولید پاک و 1931کرباسی، مهدی. )

مزیت رقابتی پایدار مورد مطالعه: شرکت محصولات ارگانیک آبگینه زنده رود )گوکرن(، 

 آفرینی، موسسه آموزش عالی امین.پایان نامه کارشناسی ارشد مدیریت کار

(. بررسی تأثیر بازارگرایی صادرات و انطباق آمیخته 1931محترم، رحیم؛ و موثق، مهرداد. )
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Abstract 

Export is one of the most important initial steps of the organization for 

development and transitory capital to enter global markets. The purpose of 

investigating the role of intangible resources on export performance with the 

mediating role of market opportunity absorption capabilities of sports companies was 

designed and implemented. The purpose of this research is in the field of applied 

research, and on the other hand; Considering that in this research, library study 

methods and field methods such as questionnaires are used. Based on the nature and 

method, the current research is a descriptive research and it is also quantitative in 

terms of approach. The statistical population of the research includes all managing 

directors and members of the board of directors, production managers, marketing and 

sales managers, and premium sales representatives of the country's sports products 

manufacturing companies, numbering 540 people. According to the sample size 

formula in certain conditions, in this case, the number of samples was equal to 220 

samples. In order to measure the variable of intangible resources from the 

questionnaire of Monterio et al. (2019), to measure the variable of export performance 

from the questionnaire of Li et al. The letter is used. In the present research, the data 

are analyzed in two stages, descriptive statistics and inferential statistics, and the use 

of structural equation testing with the help of SPSS and PLS software. The results of 

the research revealed that intangible resources have an effect of 0.362 on the export 

performance of sports companies, which is higher than 1.96 and the significance level 

is lower than 0.05. It was found that intangible resources have a significant impact on 

the export performance of sports companies.  
 

Keywords: intangible resources, export performance, market opportunity, 

sports companies 
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